- -
()

JFF — Institut fir
Medienpédagogik

Kohle, Kommerz,
Kontakte?

Welche Herausforderungen und Potentiale Fachkrafte in kommerziellen
Angeboten sehen

Annabelle Jippner, JFF-Institut fir Medienpadagogik




Vorstellung

« Seit 2017 Mitarbeiterin am JFF — Institut fir

Medienpadagogik in Forschung und Praxis

* Projekte: webhelm — kompetent online &

knipsclub

» Thematische Schwerpunkte: Kinder, Social

Media, kreatives Arbeiten mit mobile Medien
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tedienpadagogic

webhelm & webhelm — kompetent online

webhelm ist ein Infoangebot fiir padagogische
Fachkréfte und interessierte Erwachsene.

mehr lesen »

Starterkit

Workshops mit Kindern und Jugendlichen

Fortbildungen fur Fachkrafte

Materialien fur Fachkrafte & Eltern

Herbst

Artikel & Methoden

Facebook: webhelm, Instagram: web_helm

(€
Streamer®in - Traumberuf oder Hobby? Steam
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Wichtige Apps bei Jugendlichen

Wichtigste Apps 2022 - Vergleich 2021

- bis zu drei Nennungen ohne Antwortvorgabe -

WhatsApp 78
79
Instagram 37
31
TikTok

YouTube

Snapchat

Spotify

Facebook

Google

Netflix
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Quelle: JIM 2021, JIM 2022, Angaben in Prozent, Nennung ab 3 Prozent (Gesamt), Basis: Befragte, die ein Handy/Smartphone besitzen



Kommerz im Netz

 Kinder und Jugendliche sind im Netz mit verschiedenen Formen von Kommerz konfrontiert, z.B.
=  Werbung in Form von Bannern
= Werbe-Postings auf Social-Media-Plattformen
=  Werbeclips vor, nach oder zwischen YouTube-Videos oder zwischen Instagram-Stories

= Werbung durch Influencer*innen

» Durch Algorithmen ist Werbung haufig auf personliche Vorlieben angepasst & kann Wunsche wecken



e . ool Bn=d B B
] s peol] | r
- sttt §

Was sind Influencer*innen?

* Personen, die durch Social Media Geld
verdienen
* Hohe Reichweite/Zahl an Follower*innen =

Idole & Stars flir viele junge Menschen

» Lassen ihre Follower*innen an inrem Leben &

Alltag teilhaben

» Kooperation mit Firmen - bezahlte

Werbepostings
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Wie finanzieren sich
Influencer*innen?

Bezahlte Kooperationen mit Firmen = Werbung in ihren

Kanalen

Eigene Kollektionen oder Marken

Teilweise Projekte im Hintergrund

- Social Media kann einer Werbeveranstaltung gleichen
Werbung muss (mittlerweile) klar gekennzeichnet werden

Trotzdem gerade fUr Kinder nicht immer zu durchschauen,
kann wie eine Empfehlung von Freund*innen wahrgenommen

werden




Parasoziale Beziehungen

» Vermeintliches Geflihl von Freundschaft, bspw. zwischen

Influencer*innen & Follower*innen
» Keine wechselseitige Auseinandersetzung
* Einseitige emotionale Bindung

* Per se nichts negatives, kann aber dazu fihren,

Inlfuencer*innen unkritisch zu begegnen
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Problematik an Influencer*innen

« Konsumorientierter Content nicht immer zu durchschauen
« Haufig Vorbilder fir junge Menschen

» Der Vorbildcharakter kann auflerdem dazu flihren, dass
junge Menschen beworbene Produkte nachkaufen, ohne

zu hinterfragen

« Bekannte Influencer*innen vertreten haufig einseitige

Rollenbilder und Bilder von Schonheit



Social Media und Influencer*innen als Chance:

« Social Media bietet die Chance, vielfaltige Rollenbilder aufzuzeigen

« Junge Menschen haben die Mdglichkeit, vielfaltige Idole zu finden und sich niedrigschwellig zu
informieren

»  Fir z.B. queere Jugendliche eine Chance, sich zu vernetzen
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Was macht kommerzielle Raume fur
Jugendliche so attraktiv?

mit Freund*innen chatten/ Austausch mit Peers
« Informationen austauschen

« Bilder und Videos posten

* Lieblings-Influencer*innen folgen

 Kreative Selbstdarstellung

» Rlckmeldung von anderen

 Eigenen Interessen nachgehen

« kostenlos



ANEDEEBOE

aaaaaaaaaaaa

Welche Herausforderungen gibt es?

« Umgang mit personenbezogenen Daten

« Umgang mit urheberrechtlich geschiitztem Material
» Personalisierte Werbung

» Konflikte im Netz

» Cybergrooming

« Fake News



Wie konnen wir
Jugendliche in den Raumen
begleiten?

Kinder- und Jugendliche schon friih an einen
kompetenten Umgang mit Medien

heranfiihren




Meo!/ehpa"ola yogische Kompetenz - warvm eijw///ch?

—> Medienwelt ist Teil ofer Lebenswelt von Kindern ynd Jvgendlichen

> Uinolr und Jugemol biche mussen lernem, Medien souveran zv nvizem
—> Flidagogische Tachkvifle kinmn Sie  dabti begluilen.
—> Dafir bendtigen sie medienpiolagogische Kompetenz
= Unfustuteung gibt s olurch  medienpdolagogische

de‘erb/'/dmgjan 9 ehote
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—= Wissen und Ressovrcen
4ennen
- Mo'glichkei%en Zur Avseinanofer-

MEDIENKOMPETENZ

—> medienkompelent Sein
= Sich stefi

weiferentwickeln seteung schaffen
KENNTNISSE MSETEUNG
—> gezielt Medien einsetzen
—>auf fondierte => mit Willen vnol Kannen
padagogische Konzepte medienpdolagogische Angeble gestallen
zurvckgreifen —> Mut und Neugierde fiir” neve

E NTW/CK LUNG Projokle nutzen

=> Uber die aktvelle {Meolien-) Welt  informiert bleiben
—% ﬁ}r olie Zie/yrl/ppe Relevantes hemusjreiﬁn
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